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LA QUESTIONE

ENERGETICA?
“VERDE” Si, MA
RESPONSABILE

Dietro alla green economy
deve esserci una riflessione
sul contesto dello sviluppo

- Fiorello Cortiana

a questione energetica & sempre pit il

I vero elemento di definizione degli equi-

libri e delle politiche internazionali. Al

di 1a delle asimmetrie e delle differenze tra gli

Stati membri, I’Europa sta rispondendo alla

necessita di definire una struttura regolatri-

ce e un quadro di mercati stabili al fine di at-

trarre gli investimenti e riducendo I'autorefe-
renzialita dei grandi operatori globali.

Con il “Pacchetto clima ed energia” I'Unio-
ne Europea prova infatti a giocare un ruolo
protagonista negli accordi internazionali per
T’ambiente. Dopo 1’esito sconfortante di Co-
penhagen I’Europa si & impegnata a ridurre le
sue emissioni totali di gas a effetto serra di al-
meno il 20 per cento rispetto ai livelli del 1990
entro il 2020, per salire al 30 per cento se altri
paesi industrializzati si assumeranno impegni
analoghi. Come negli Stati Uniti anche in Eu-
ropa si € messa in moto una innovazione ener-
getica che ridefinisce i mercati e i consumi e
indica un’uscita dalla recessione economica.
La Germania & d’esempio ed esporta nel mon-
do tecnologie e prodotti a basso impatto am-
bientale, dando corpo ad una nuova forma di
modello industriale. Efficienza ed efficacia, ri-
duzione dei consumi energetici, materiali me-
no o per niente energivori lungo tutto il loro
ciclo di vita, stanno creando una nuova rela-
zione tra domanda e offerta all’insegna della
sostenibilita. ¥ la green economy e coinvolge
tutti i settori, nessuno escluso e sarebbe stu-
pido ridurla ad un espediente simbolico.

Green Economy, sembra una combinazione
magica ed un mantra per il marketing dentro
a mercati asfittici che, nella recessione, rive-
lano tutti i limiti intrinseci ad un modello di
sviluppo quantitativo e, illusoriamente, illi-
mitato nonché i limiti delle simulazioni delle
bolle speculative a carattere finanziario. Non
¢ detto che tutto quello che é naturale corri-
sponda alla green economy. Ad esempio i bio-

combustibili come il bioetanolo proveniente
dalla fermentazione dell’amido di mais sta ge-
nerando una competizione per la disponibili-
ta di terreni coltivabili con i prodotti della fi-
liera alimentare con effetti squilibranti, sia
nell’uso e nell’impoverimento dei terreni, sia
sul prezzo del mais pil in generale. La stessa
cosa vale per i prodotti Ogm, che possono ge-
nerare modificazioni geniche indesiderate
con esiti imprevedibili sui cicli alimentari e
sulle conseguenze per la salute, nonché della
biodiversita. L’alterazione piui evidente & do-
vuta alla brevettabilita delle sequenze geni-
che e alla loro conseguenza sulla ricerca, la
sua trasferibilita nella produzione e la sua
condivisione e riproducibilita, visto che i se-
mi delle piante modificate geneticamente pos-
sono essere resi sterili. Piti che la verniciata
di verde ai manufatti ed ai servizi tradiziona-
i 1a green economy dovrebbe essere un nuovo
approccio alla analisi econometrica della pro-
duzione, capace di mettere in relazione la di-
mensione economica e quella sociale con con-
dizioni di sostenibilita e di qualita dentro ai ci-
cli dell’aria, dell’acqua, dell’energia e del di-
ritto delle attuali e delle future generazioni di
avere un ambiente vivibile e la disponibilita
di risorse quando sono limitate e non rinno-
vabili. Cio significa sia tenere conto dei con-
sumi di energia per i prodotti e i servizi, sia
della natura dell’energia utilizzata, ad esem-
pio quella rinnovabile. Significa pensare qua-
1i tipi di emissioni vengono generati dal pro-
dotto in uso, come I’auto, o dal servizio pre-
stato, un impianto di risalita ad esempio. Piut-
tosto che tenere conto del consumo di acqua
necessario o della qualita dei reflui generati.
E chiaro che ogni prodotto va considerato
dentro ad un ciclo di vita, cioé anche quando
diventa un rifiuto, quindi di che tipo: ricicla-
bile, biodegradabile o, invece, tossico. Occor-
re anche considerare la relazione tra il pro-
dotto ed i consumatori sotto il profilo della sa-
lubrita, percio contano la qualita di un tessu-
to e dei coloranti di un abito, piuttosto che del-

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

pata  25-06-2010




SECOL®

Data
Pagina 1 6
Foglio 2 f 2

le vernici di un elemento di arredo o di un
elettrodomestico, per non dire dei materiali
con cui ¢ fatto un edificio o un appartamento.
Il principio di precauzione diventa quindi un
elemento di garanzia della sostenibilitd non-
ché di stimolo ad una considerazione della re-
lazione complessa con i cicli ambientali e con
il loro equilibrio evolutivo: pia ricerca dun-
que e meno azzardi miopi, come @ stato per il
nucleare, piuttosto che per I’amianto, per le
trivellazioni in alto mare, piuttosto che perla
guerra all’Iraq per il controllo dei giacimenti
di combustibile fossile. L.a green economy ri-
chiede una compatibilita con un’etica della
responsabilita, verso il vivente e verso 1a ca-
pacita di consentirgli un futuro. E evidente
che é richiesta una riorganizzazione dei mo-
delli produttivi e di quelli di consumo, con
una diversa valutazione dell’impronta che es-
si lasciano sul pianeta, & altresi chiara la ne-
cessita di accompagnare questo nuovo indi-
rizzo, verso un modello di sviluppo sostenibi-
le e di qualitd ambientale e sociale, con poli-
tiche pubbliche coerenti sia sul piano norma-
tivo, quindi dei controlli, sia sul piano degli
incentivi economici e fiscali che della orga-
nizzazione urbana delle citta, dei loro spazi e
dei loro tempi. In questo senso devono cam-
biare i criteri dell’Organizzazione Mondiale
del Commercio-Wto come le logiche energi-
vore e consumiste che trainano il legittimo

auspicio della Cina ad avere un modello dei
consumi come quello occidentale. Qui trova
il suo limite ’accezione “Paese in via di svi-
luppo”: non solo perché non ci sono le risorse
disponibili per lo stesso sviluppo, ad iniziare
da quelle fossili e dall’acqua, ma perché quel
tipo di sviluppo ha messo in luce problemi di
salute e di inquinamento non desiderabili.
L’American Recovery and Reinvestment Act
dello scorso anno, su cui ha puntato la presi-
denza Obama per l'uscita dalla recessione e
dalla dipendenza dal petrolio € il contributo
piu chiaro agli accordi sul clima di Copenha-
gen e a una nuova tipologia di servizi per un
mercato sostenibile. Infatti la Cina €& tra i
principali produttori @i pannelli fotovoltaici.
Questa é green economy e dovrebbe essere
un buon esempio anche per 1'Italia, dalla filie-
ra del design alle politiche fiscali ed energeti-
che del Governo. L'Ttalia puo essere protago-
nista nella definizione del 7th Environmental
Action Programme dell’Europa, Y’attuale sca-
dra a meta 2012, per il coordinamento delle
migliori pratiche, per diffondere le invenzio-
ni e i modelli innovativi in chiave europea,
per coordinare gli appalti e gli acquisti pub-
blici in chiave sostenibile, per definire stru-
menti finanziari e di credito per I'innovazione
qualitativa, per istituire strumenti finanziari
innovativi a supporto, istituendo dazi sui pro-
dotti provenienti dai paesi che inquinano e
promuovere controlli adeguati conseguenti.
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LESEMPIO

La riorganizzazione del modello’

LA GERMANIA ESPORTA di sviluppo e il presupposto
TECNOLOGIE A BASSO inevitabile dei progetti
IMPATTO AMBIENTALE: per le energie alternative. Senza
UNA NUOVA FORMA politiche pubbliche coerenti

DI MODELLO INDUSTRIALE la “svolta” diventa un inganno
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